[单选题]
1、在广告设计投标过程中，设计师小张得知竞争对手贿赂招标方人员，他应（  ）​
A. 向相关部门举报不正当竞争行为​
B. 也尝试贿赂招标方获取优势​
C. 保持沉默，不参与此事​
D. 散布竞争对手负面谣言​
答案：A​
2、广告设计师在设计食品广告时，客户要求添加 “吃了能治病” 的虚假宣传语，设计师应（  ）

​A. 听从客户安排添加​
B. 拒绝添加并说明违反广告法​
C. 建议用隐晦方式表达​
D. 先添加，投放后再修改​
答案：B​
3、当设计师完成广告设计项目后，客户要求免费增加额外设计内容，且超出合同约定范围，设计师应（  ）​
A. 无条件满足客户要求​
B. 直接拒绝客户​
C. 与客户协商，若需增加工作量则重新签订协议或收取费用​
D. 拖延处理，希望客户忘记此事​
答案：C​
4、广告设计师在团队中负责设计某部分内容，发现同事的设计风格与整体严重不符，影响广告效果，他应该（  ）​
A. 不管不顾，做好自己部分​
B. 私下嘲笑同事设计水平​
C. 与同事沟通，共同探讨调整方案​
D. 向领导打小报告贬低同事​
答案：C​
5、广告设计师在设计过程中，使用了未经授权的字体，可能会导致（  ）​
A. 没有任何问题​
B. 侵犯字体版权方的权利​
C. 提高设计作品的独特性​
D. 降低设计成本​
答案：B​
6、设计师在完成广告设计后，客户提出不合理的修改意见，且会破坏设计整体效果，设计师应（  ）​
A. 强行拒绝客户意见​
B. 耐心向客户解释不合理之处，并提出合理建议​
C. 按照客户意见修改，不管效果如何​
D. 敷衍客户，表面修改实际不变​
答案：B​
​
7、广告设计师在与客户沟通需求时，客户表达模糊，设计师应（  ）​
A. 自行猜测客户需求进行设计​
B. 要求客户明确需求，必要时提供示例引导​
C. 抱怨客户不专业，不做沟通​
D. 随便设计，反正客户会提修改意见​
答案：B​
8、广告设计师发现同行恶意诋毁自己的设计作品，他可以（  ）​
A. 以同样方式诋毁对方​
B. 向行业协会或相关机构反映情况，维护自身权益​
C. 默默忍受，不做回应​
D. 找朋友帮忙攻击同行​
答案：B​
9、广告设计师的职业道德修养，主要是指（     ）、职业纪律、职业情感以及职业能力的修养。
A、职业精神




B、职业责任
C、职业理想




D、职业水平
答案：B 
10、广告设计师在设计药品广告时，客户提供的药品功效说明没有相关证明文件，设计师应（  ）​
A. 按照客户说明设计​
B. 要求客户提供证明文件，否则不进行相关功效宣传设计​
C. 自己去寻找证明文件​
D. 凭经验判断功效真实性后设计​
答案：B​
11、设计师为某品牌设计的广告获得大奖，客户提出将设计师的名字从获奖名单中去掉，只保留客户公司，设计师应（  ）​
A. 同意客户要求，以维护合作关系​
B. 坚决拒绝，因为这是自己的劳动成果​
C. 与客户协商给予一定经济补偿后同意​
D. 无所谓，不重视署名权​
答案：B​
12、广告设计师在设计化妆品广告时，客户要求使用 “纯天然，无任何副作用” 等绝对化用语，设计师应（  ）​
A. 告知客户这违反广告法，不能使用​
B. 按照客户要求设计，责任由客户承担​
C. 建议客户换个类似但不那么绝对的表述​
D. 先使用，等广告审核有问题再说​
答案：A​
13、在设计过程中，设计师发现客户提供的产品存在安全隐患，但客户要求继续宣传产品的安全性，设计师应（  ）​
A. 听从客户安排宣传​
B. 拒绝宣传，并向相关部门反映产品安全隐患​
C. 建议客户修改产品后再宣传​
D. 保持沉默，不参与宣传安全性部分​
答案：B​
14、广告设计师工作的各个环节都要求准确、如实地反映客观实际，从客观存在的事实出发。为此广告设计师要坚持（      ）的工作作风。
A、忠于职守





B、脚踏实地
C、实事求是





D、精益求精
答案：C 
15、设计师在设计汽车广告时，客户要求宣传汽车的某项功能，但该功能实际未通过相关安全检测，设计师应（  ）​
A. 宣传该功能，强调客户要求​
B. 拒绝宣传该功能，并告知客户风险​
C. 建议客户低调宣传该功能​
D. 先宣传，等检测通过后再正式推广​
答案：B​
16、广告设计师必须不断地提高自己的计算机使用能力，提高自己的艺术修养，对自己的作品做到（     ）。
A、实事求是





B、恪守信用
C、忠于原创





D、精益求精
答案：D 
​
17、设计师在设计儿童玩具广告时，客户要求加入可能会引起儿童模仿危险行为的内容，设计师应（  ）​
A. 按要求设计，吸引儿童注意力​
B. 拒绝设计，因为可能危害儿童安全​
C. 建议修改为不那么危险的模仿行为​
D. 先设计，看家长是否会投诉​
答案：B​
18、广告设计师在设计食品广告时，使用了过期的食品生产许可证编号，这种行为（  ）​
A. 不影响广告效果，可以使用​
B. 违反了相关法律法规和职业道德​
C. 只要客户不介意就行​
D. 可以提高广告的可信度​
答案：B​
19、广告设计师在设计电子产品广告时，客户提供的产品性能数据与实际不符，设计师应（  ）

​A. 按照客户数据设计，不承担责任​
B. 要求客户提供准确数据，否则不设计性能相关内容​
C. 自己估算合理数据进行设计​
D. 向消费者协会举报客户​
答案：B​
20、设计师在设计服装广告时，客户要求使用模特的未授权照片，设计师应（  ）​
A. 使用照片，责任由客户承担​
B. 拒绝使用，告知客户需获得模特授权​
C. 对照片进行修改后使用​
D. 先使用，等模特发现再处理​
答案：B​
21、设计师在设计旅游广告时，客户提供的旅游景点信息存在虚假宣传，设计师应（  ）​
A. 按虚假信息设计，吸引游客​
B. 拒绝设计虚假宣传内容，并要求客户提供真实信息​
C. 建议客户适当夸大宣传​
D. 先设计，等游客投诉再说​
答案：B​
22、衡量位图图像精度大小，质量高低的标准是(       )
A.分辨率    

B.图像尺寸    
C.文件大小  

D.文件格式
答案：C
23、广告设计师在设计过程中，为了迎合客户低俗趣味，设计出低俗的广告内容，这种行为（  ）​
A. 能满足客户需求，没问题​
B. 违反了职业道德和社会公序良俗​
C. 可以吸引特定受众群体​
D. 有助于提升广告的传播效果​
答案：B​
24、设计师在设计化妆品广告时，客户要求使用 “一夜见效” 等夸大效果的用语，设计师应（  ）​
A. 告知客户这违反广告法，不能使用​
B. 按照客户要求设计，效果由客户负责​
C. 建议客户用更含蓄的方式表达效果​
D. 先使用，等广告被投诉再修改​
答案：A​
25、广告设计师在设计过程中，泄露客户的未发布新产品信息，这种行为（  ）​
A. 不影响客户利益，可以接受​
B. 严重违反职业道德和保密协议​
C. 能为自己带来更多商业机会​
D. 只是不小心，不需要负责​
答案：B

26、按照广告的诉求方式分类，强调产品功能和特点的广告属于（  ）​
A. 理性诉求广告​
B. 感性诉求广告​
C. 情感诉求广告​
D. 观念诉求广告​
答案：A​
27、广告的信息传播过程中，信源是指（  ）​
A. 广告主​
B. 广告受众​
C. 广告媒介​
D. 广告作品​
答案：A​
28、下列属于广告宏观环境因素的是（  ）​
A. 消费者需求​
B. 竞争对手情况​
C. 政治法律环境​
D. 企业自身资源​
答案：C​
29、广告效果评估中的传播效果评估，主要评估的是（  ）​
A. 广告带来的销售额增长​
B. 广告的知名度和记忆度​
C. 消费者对品牌的好感度​
D. 广告的投资回报率​
答案：B​
30、品牌形象理论的提出者是（  ）​
A. 大卫・奥格威​
B. 罗瑟・瑞夫斯​
C. 艾尔・里斯和杰克・特劳特​
D. 威廉・伯恩巴克​
答案：A​
31、广告定位理论强调的核心是（  ）​
A. 产品的独特卖点​
B. 在消费者心智中占据独特位置​
C. 品牌形象塑造​
D. 广告创意的新颖性​
答案：B​
32、广告策划的核心内容是（  ）​
A. 广告目标的确定​
B. 广告策略的制定​
C. 广告创意的构思​
D. 广告媒介的选择​
答案：B​
33、广告受众的特点不包括（  ）​
A. 分散性​
B. 被动性​
C. 主动性​
D. 复杂性​
答案：B​
34、下列属于广告微观环境因素的是（  ）​
A. 人口环境​
B. 经济环境​
C. 供应商​
D. 科技环境​
答案：C​
35、广告效果的特性不包括（  ）​
A. 滞后性​
B. 累积性​
C. 直接性​
D. 复合性​
答案：C​
36、独特销售主张（USP）理论的提出者是（  ）​
A. 大卫・奥格威​
B. 罗瑟・瑞夫斯​
C. 艾尔・里斯和杰克・特劳特​
D. 威廉・伯恩巴克​
答案：B​
37、广告传播过程中，噪音主要指的是（  ）​
A. 广告制作中的杂音​
B. 传播过程中干扰信息传递的因素​
C. 广告受众的抱怨声​
D. 广告媒介的背景声音​
答案：B​
38、以下哪种广告媒介的到达率相对较高，且适合区域性广告宣传（  ）​
A. 广播广告​
B. 杂志广告​
C. 电视广告​
D. 网络视频广告​
答案：A​
39、广告对消费者的心理影响过程，按照 AIDA 模型，正确的顺序是（  ）​
A. 注意 - 兴趣 - 欲望 - 行动​
B. 兴趣 - 注意 - 欲望 - 行动​
C. 注意 - 欲望 - 兴趣 - 行动​
D. 欲望 - 注意 - 兴趣 - 行动​
答案：A​
40、广告受众的需求特征不包括（  ）​
A. 多样性​
B. 层次性​
C. 稳定性​
D. 可诱导性​
答案：C​
41、广告效果评估中的销售效果评估，主要指标不包括（  ）​
A. 销售额​
B. 市场占有率​
C. 品牌知名度​
D. 销售增长率​
答案：C

42、下列哪一项属于广告传播过程中的 “噪音” 干扰？（  ）​
A. 广告投放时段的选择​
B. 受众因方言听不懂广告文案​
C. 广告主更换宣传标语​
D. 广告画面的色彩搭配​
答案：B​
43、当某品牌市场份额下降时，推出 “回馈老用户，积分翻倍换购” 的广告，该广告属于（  ）​A. 维持性广告​
B. 竞争性广告​
C. 扩张性广告​
D. 防御性广告​
答案：D​
44、元宇宙概念兴起后，品牌通过虚拟空间举办发布会并投放广告，这种广告形式突破了传统广告的（  ）限制。​
A. 传播内容​
B. 传播媒介​
C. 传播时间​
D. 传播空间​
答案：D​
45、广告效果评估中，通过问卷调查了解消费者对广告品牌的好感度变化，属于（  ）​
A. 认知效果评估​
B. 情感效果评估​
C. 行为效果评估​
D. 经济效果评估​
答案：B​
46、依据 AIDA 模型，广告文案 “限时 72 小时，错过再等一年” 主要激发消费者的（  ）​A. 注意（Attention）​
B. 兴趣（Interest）​
C. 欲望（Desire）​
D. 行动（Action）​
答案：D​
47、广告市场调查中，分析竞争对手广告投放的频率、渠道分布，属于（  ）​
A. 消费者行为调查​
B. 广告媒体调查​
C. 竞争对手广告策略调查​
D. 产品定位调查​
答案：C​
48、广告传播过程中，受众对广告信息进行解码后产生的反应称为（  ）​
A. 反馈​
B. 噪音​
C. 编码​
D. 信道​
答案：A​
49、广告设计的首要环节是（  ）

A. 创意构思

B. 市场调研

C. 草图绘制

D. 色彩搭配

答案：B

50、广告设计中，受众分析的关键是（  ）

A. 了解受众数量

B. 掌握受众的消费习惯和需求

C. 分析受众的地域分布

D. 明确受众的年龄层次

答案：B

51、广告设计流程中，创意构思阶段的主要任务是（  ）

A. 确定设计风格

B. 寻找独特的广告切入点和表现方式

C. 选择设计软件

D. 绘制最终效果图

答案：B

52、广告设计的核心目标是（  ）

A. 获得设计奖项

B. 满足设计师个人审美

C. 有效传达广告信息并达成广告目标

D. 使用昂贵的设计材料

答案：C

53、以下哪种设计风格适合表现高端奢侈品的广告（  ）

A. 卡通风格

B. 极简奢华风格

C. 复古风格

D. 涂鸦风格

答案：B

54、设计系列广告时，保持统一性的关键要素是（  ）

A. 相同的字体和色彩基调、相似的视觉元素和风格

B. 相同的模特

C. 相同的广告文案

D. 相同的广告尺寸

答案：A

55、广告设计中，图形与文字的关系是（  ）

A. 相互独立

B. 图形为主，文字为辅

C. 文字为主，图形为辅

D. 相辅相成，共同传达信息

答案：D

56、广告设计的艺术性原则要求（  ）

A. 只注重美观，不考虑信息传达

B. 在保证信息有效传达的基础上，提升审美价值

C. 大量使用艺术字体

D. 采用复杂的绘画技巧

答案：B

57、广告设计流程中，方案修改阶段的主要依据是（  ）

A. 设计师的个人意愿

B. 客户反馈和实际需求

C. 随机想法

D. 同行的意见

答案：B

58、以下哪种构图方式能引导受众视线，增加画面纵深感（  ）

A. 水平构图

B. 垂直构图

C. 斜线构图和透视构图

D. 对称构图

答案：C

59、广告设计中，为增强视觉冲击力，可采用的方法是（  ）

A. 缩小重要元素尺寸

B. 使用强烈的色彩对比和突出的主体

C. 降低画面亮度

D. 减少设计元素数量

答案：B

60、设计科技产品广告时，适合采用的设计风格是（  ）

A. 古典风格

B. 未来科技感风格

C. 田园风格

D. 波普风格

答案：B

61、广告设计前期调研中，了解产品的功能特点属于（  ）

A. 市场环境调研

B. 目标受众调研

C. 产品特性调研

D. 广告媒介调研

答案：C

62、设计化妆品广告时，为体现产品的高端与精致，可运用的元素是（  ）

A. 粗糙的纹理

B. 闪亮的装饰和细腻的质感表现

C. 夸张的卡通形象

D. 大量的文字堆砌

答案：B

63、以下哪种广告设计形式更适合传达复杂的产品信息（  ）

A. 单张海报

B. 系列广告和信息图表式广告

C. 短视频广告

D. 户外广告牌

答案：B

64、设计房地产广告时，为展示小区的宜居环境，应重点表现（  ）

A. 周边的商业设施

B. 小区的绿化景观和配套设施

C. 建筑的外观颜色

D. 房屋的内部结构

答案：B

65、广告设计中，字体选择的依据不包括（  ）

A. 广告主题

B. 受众群体

C. 印刷成本

D. 品牌形象

答案：C

66、广告设计流程中，确定设计风格在（  ）阶段

A. 创意构思

B. 方案执行

C. 前期调研

D. 方案修改

答案：A

67、设计汽车广告时，为体现速度与力量，可运用的表现手法是（  ）

A. 柔和的光影

B. 动感的线条和充满张力的造型

C. 细腻的纹理

D. 淡雅的色彩

答案：B

68、在设计教育培训机构广告时，应重点突出（  ）

A. 机构的装修风格

B. 师资力量和教学成果

C. 机构的地理位置

D. 机构的收费标准

答案：B

69、广告设计的经济性原则体现在（  ）

A. 尽可能降低设计成本，合理利用资源

B. 提高设计费用

C. 使用昂贵的设计软件

D. 增加设计元素数量

答案：A

70、以下哪种构图方式给人稳定、平衡的感觉（  ）

A. 三角形构图

B. 倾斜构图

C. 散点构图

D. 自由构图

答案：A

71、设计服装广告时，为展示服装的款式和质感，应注重（  ）

A. 背景的华丽程度

B. 模特的表情

C. 服装的细节拍摄和展示角度

D. 广告文案的长度

答案：C

72、广告设计中，图形创意的关键是（  ）

A. 复杂难懂

B. 独特新颖且与主题相关

C. 模仿流行图形

D. 大量使用图形元素

答案：B

73、当设计家居用品广告时，为营造温馨舒适的氛围，可采用的色彩搭配是（  ）

A. 冷色调为主

B. 暖色调为主，搭配柔和的色彩

C. 高对比度色彩

D. 单一的灰色调

答案：B

74、广告设计流程中，收集资料的目的是（  ）

A. 增加设计文件数量

B. 为创意构思和设计提供依据

C. 展示设计师的工作成果

D. 满足客户的要求

答案：B

75、以下哪种设计风格适合表现传统文化主题的广告（  ）

A. 现代简约风格

B. 复古风格

C. 波普风格

D. 赛博朋克风格

答案：B

76、设计食品包装广告时，为方便消费者识别产品，应突出（  ）

A. 食品的生产日期

B. 食品的品牌名称和主要特征

C. 食品的生产厂家

D. 食品的营养成分

答案：B

77、当设计运动饮料广告时，为体现产品的功能性，可强调（  ）

A. 饮料的包装设计

B. 饮料的口味

C. 饮料能快速补充能量和电解质的特点

D. 饮料的价格

答案：C

78、广告设计的创新性与实用性的关系是（  ）

A. 相互矛盾

B. 创新性优先，无需考虑实用性

C. 在保证实用性的基础上追求创新性

D. 实用性优先，无需考虑创新性

答案：C

79、以下哪种构图方式能使画面产生动态感和节奏感（  ）

A. 对称构图

B. S 形构图和不规则构图

C. 水平构图

D. 垂直构图

答案：B

80、设计电子产品广告时，为突出产品的高科技感，可运用的元素是（  ）

A. 木质纹理

B. 金属质感、光影特效和简洁的线条

C. 花朵图案

D. 手写字体

答案：B

81、广告设计中，为吸引受众注意力，首要关注的是（  ）

A. 广告的细节

B. 广告的标题和视觉焦点

C. 广告的背景

D. 广告的文案内容

答案：B

82、在 Photoshop 中，创建选区后按（ ）键可以添加到选区。

A. Alt

B. Shift

C. Ctrl

D. Tab

答案：B

83、Photoshop 中，以下哪个工具可以快速移除图片背景？（ ）

A. 魔棒工具

B. 快速选择工具

C. 钢笔工具

D. 以上都可以

答案：D

84、Photoshop 中，按住（ ）键可以移动并复制图层。

A. Alt

B. Shift

C. Ctrl

D. Tab

答案：A

85、Photoshop 中，（ ）工具可以精确选择边缘复杂的对象。

A. 矩形选框工具

B. 椭圆选框工具

C. 套索工具

D. 钢笔工具

答案：D

86、在 Photoshop 中，要将 RGB 模式的图像转换为 CMYK 模式，应使用（ ）菜单中的命令。

A. 文件

B. 编辑

C. 图像

D. 滤镜

答案：C

87、在 Photoshop 中复制新图层的快捷键是（ ）。

A. Ctrl+N

B. Ctrl+J

C. Ctrl+T

D. Ctrl+D

答案：B

88、Photoshop 中，（ ）命令可以将选区保存为 Alpha 通道。

A. 存储选区

B. 载入选区

C. 羽化

D. 扩展

答案：A

89、Photoshop 中，要调整图像的整体亮度和对比度，应使用（ ）命令。

A. 亮度 / 对比度

B. 色阶

C. 曲线

D. 以上都可以

答案：D

90、在 Photoshop 中，使用（ ）工具可以修复图像中的瑕疵。

A. 仿制图章工具

B. 修复画笔工具

C. 修补工具

D. 以上都可以

答案：D

91、在 Photoshop 中，要为图层添加蒙版，应点击（ ）按钮。

A. 创建新图层

B. 创建新的填充或调整图层

C. 添加图层蒙版

D. 创建图层组

答案：C

92、Photoshop 中，（ ）滤镜可以制作模糊背景，突出主体的效果。

A. 高斯模糊

B. 动感模糊

C. 径向模糊

D. 以上都可以

答案：A

93、在Photoshop 中设计广告时，需要将多张图片拼接在一起，应使用（ ）功能。

A. 合并图层

B. 盖印图层

C. 自动对齐图层

D. 自动混合图层

答案：C

94、Photoshop 中，要将图像中的颜色替换为其他颜色，应使用（ ）命令。

A. 替换颜色

B. 色彩平衡

C. 色相 / 饱和度

D. 曲线

答案：A

95、在 Photoshop 中，（ ）命令可以将图像中的文字转换为可编辑的形状。

A. 栅格化文字

B. 转换为形状

C. 自由变换

D. 变形

答案：B

96、要在 Photoshop 中制作图像的倒影效果，应使用（ ）操作。

A. 复制图层并垂直翻转

B. 添加投影图层样式

C. 使用渐变工具

D. 添加内阴影图层样式

答案：A

97、Photoshop 中，（ ）工具可以绘制直线和形状。

A. 画笔工具

B. 铅笔工具

C. 形状工具

D. 钢笔工具

答案：C

98、Illustrator 中，（ ）工具可以绘制精确的直线和曲线。

A. 铅笔工具

B. 钢笔工具

C. 形状工具

D. 画笔工具

答案：B

99、Illustrator 中，要调整路径上的锚点，应使用（ ）工具。

A. 直接选择工具

B. 选择工具

C. 钢笔工具

D. 转换锚点工具

答案：A

100、在 Illustrator 中，创建一个圆形并填充颜色，应使用（ ）工具。

A. 矩形工具

B. 椭圆工具

C. 多边形工具

D. 星形工具

答案：B

101、Illustrator 中，（ ）命令可以将多个对象合并为一个整体。

A. 合并

B. 联合

C. 交集

D. 减去顶层

答案：B

102、 Illustrator 中，要为文字添加描边效果，应在（ ）面板中设置。

A. 字符

B. 段落

C. 外观

D. 图形样式

答案：C

103、在 Illustrator 中，（ ）功能可以将文字转换为可编辑的路径。

A. 转换为形状

B. 栅格化

C. 扩展

D. 轮廓化文字

答案：D

104、Illustrator 中，（ ）工具可以创建和编辑渐变。

A. 渐变工具

B. 混合工具

C. 形状生成器工具

D. 实时上色工具

答案：A

105、Illustrator 中，要制作重复图案，应使用（ ）功能。

A. 混合

B. 渐变

C. 图案

D. 3D 效果

答案：C

106、在 Illustrator 中，（ ）命令可以将对象排列在网格中。

A. 对齐

B. 分布

C. 排列

D. 变换

答案：B

107、Illustrator 中，（ ）工具可以将多个对象的颜色自动填充为不同的颜色。

A. 渐变工具

B. 混合工具

C. 形状生成器工具

D. 实时上色工具

答案：D

108、Illustrator 中，要调整对象的透明度，应在（ ）面板中设置。

A. 颜色

B. 渐变

C. 不透明度

D. 效果

答案：C

109、在 Illustrator 中，（ ）命令可以将对象转换为位图。

A. 转换为形状

B. 栅格化

C. 扩展

D. 轮廓化

答案：B

110、Illustrator 中，（ ）工具可以创建和编辑 3D 效果。

A. 3D 旋转

B. 3D 凸出和斜角

C. 3D 绕转

D. 以上都可以

答案：D

111、Illustrator 中，要将一个对象复制到另一个文档中，应使用（ ）命令。

A. 复制

B. 粘贴

C. 复制合并

D. 导出

答案：B

112、在 Illustrator 中，（ ）工具可以创建和编辑符号。

A. 符号喷枪工具

B. 符号移位器工具

C. 符号缩放到适合窗口工具

D. 以上都可以

答案：D

113、Illustrator 中，（ ）命令可以将多个对象的位置和大小进行统一调整。

A. 对齐

B. 分布

C. 排列

D. 变换

答案：A

114、Illustrator 中，要为对象添加投影效果，应使用（ ）功能。

A. 阴影

B. 投影

C. 外发光

D. 内阴影

答案：B

115、在 Illustrator 中，（ ）工具可以创建和编辑文字。

A. 文字工具

B. 区域文字工具

C. 路径文字工具

D. 以上都可以

答案：D

116、Illustrator 中，（ ）命令可以将对象的描边转换为填充。

A. 扩展

B. 轮廓化描边

C. 转换为形状

D. 栅格化

答案：B

117、在素描绘画中，“三大面” 指的是（  ）

A. 正面、侧面、顶面

B. 亮面、灰面、暗面

C. 左面、右面、中间面

D. 上面、下面、中间面

答案：B

118、以下属于立体构成基本元素的是（  ）

A. 点、线、面

B. 体、空间、材质

C. 色彩、光影、肌理

D. 比例、对称、均衡

答案：B

119、水彩画中，利用颜料的透明特性，通过多次叠加颜色来表现画面层次的技法是（  ）

A. 干画法

B. 湿画法

C. 刮擦法

D. 喷溅法

答案：A

120、以下哪种构图方式常用于表现画面的动感和活力？（  ）

A. 三角形构图

B. 圆形构图

C. 倾斜构图

D. 对称构图

答案：C

121、在速写中，主要以线条来表现物体形态、结构和动态，忽略光影变化的速写类型是（  ）

A. 线面结合速写

B. 明暗速写

C. 线描速写

D. 彩色速写

答案：C

122、雕塑艺术中，通过对材料进行削减的方式来塑造形象的创作方法称为（  ）

A. 雕刻

B. 塑造

C. 铸造

D. 锻造

答案：A

123、以下哪种绘画工具适合表现细腻的细节和丰富的色彩层次？（  ）

A. 水彩笔

B. 油画棒

C. 彩色铅笔

D. 马克笔

答案：C

124、在版画制作中，通过在版面上雕刻凹痕，印刷时油墨填充凹痕从而呈现图案的版画类型是（  ）

A. 凸版画

B. 凹版画

C. 平版画

D. 孔版画

答案：B

125、以下哪种表现手法能使画面产生强烈的视觉冲击力和对比效果？（  ）

A. 虚实结合

B. 疏密对比

C. 大小对比

D. 以上都是

答案：D

126、在绘制人物肖像时，为了表现人物的立体感，需要着重刻画的部位不包括（  ）

A. 额头

B. 鼻梁

C. 脸颊

D. 头发

答案：D

127、以下哪种美术流派强调表现内心的情感和主观感受，常常运用夸张、变形的手法？（  ）

A. 印象派

B. 现实主义

C. 表现主义

D. 超现实主义

答案：C

128、在建筑美术中，以下哪种结构形式能使建筑具有良好的稳定性和空间感？（  ）

A. 框架结构

B. 承重墙结构

C. 悬索结构

D. 以上都有可能

答案：D

129、以下关于质感表现的方法，错误的是（  ）

A. 通过线条的疏密表现物体的粗糙或光滑

B. 利用色彩的明度和纯度变化表现质感

C. 只能通过写实的手法表现质感

D. 不同的笔触也能体现不同的质感

答案：C

130、以下哪种绘画形式以水为媒介调和颜料，具有色彩透明、轻快的特点？（  ）

A. 油画

B. 水彩画

C. 水粉画

D. 丙烯画

答案：B

131、在图案设计中，将一个基本形按照一定的骨式进行重复、渐变等排列组合的构成形式称为（  ）

A. 单独纹样

B. 适合纹样

C. 连续纹样

D. 综合纹样

答案：C

132、以下关于明暗交界线的说法，正确的是（  ）

A. 明暗交界线是物体受光与背光的分界线

B. 明暗交界线的颜色一定是最深的

C. 只有在强光照射下物体才有明暗交界线

D. 明暗交界线不需要表现

答案：A

133、在陶艺制作中，通过旋转陶轮，用手将泥料拉制成各种形状的成型方法是（  ）

A. 泥条盘筑法

B. 泥板成型法

C. 拉坯成型法

D. 捏塑成型法

答案：C

134、以下哪种美术材料具有干燥速度快、色彩鲜艳、覆盖力强的特点？（  ）

A. 水彩颜料

B. 油画颜料

C. 水粉颜料

D. 丙烯颜料

答案：D

135、在装饰画设计中，为了营造出华丽、丰富的视觉效果，常采用的表现手法是（  ）

A. 简约概括

B. 细腻写实

C. 繁复装饰

D. 抽象变形

答案：C

136、以下关于人体比例的说法，正确的是（  ）

A. 成年人可以有 “九头身”

B. 儿童的头部比例相对较小

C. 人体比例在不同角度观察时不会发生变化

D. 画人体时不需要严格遵循比例

答案：A

137、以下哪种美术技法能使画面产生朦胧、柔和的效果？（  ）

A. 干画法

B. 湿画法

C. 枯笔法

D. 厚涂法

答案：B

138、在工业产品绘制中，为了表现产品的材质和光泽，需要注意（  ）

A. 线条的流畅性

B. 光影的表现

C. 色彩的搭配

D. 以上都是

答案：D

139、以下关于对称与均衡的说法，错误的是（  ）

A. 对称能给人稳定、庄重的感觉

B. 均衡是一种不对称的平衡

C. 设计中只能选择对称或均衡其中一种形式

D. 对称和均衡都能使画面具有美感

答案：C

140、为了使壁画与建筑环境相协调，需要考虑的因素不包括（  ）

A. 建筑的风格

B. 建筑的色彩

C. 建筑的功能

D. 建筑的价格

答案：D

141、以下哪种美术风格以表现梦境、潜意识为主要特征，常常出现荒诞离奇的形象组合？（  ）

A. 古典主义

B. 浪漫主义

C. 超现实主义

D. 新古典主义

答案：C

142、在速写练习中，为了快速捕捉物体的动态和形态，应采用的方法是（  ）

A. 仔细观察，慢慢描绘

B. 注重细节，忽略整体

C. 用简洁的线条概括主要特征

D. 反复修改，力求完美

答案：C

143、以下关于色彩与素描关系的说法，正确的是（  ）

A. 色彩和素描没有关联

B. 素描是色彩的基础，色彩需要考虑素描关系

C. 色彩比素描更重要

D. 素描比色彩更重要

答案：B

144、在平面设计中，利用正负形的关系进行创意设计，能产生（  ）效果。

A. 单一明确

B. 简洁明了

C. 含蓄有趣

D. 复杂混乱

答案：C

145、以下哪种美术材料适合在户外进行大幅面的绘画创作，且具有干燥快、色彩鲜艳的特点？（  ）

A. 水彩

B. 油画

C. 丙烯

D. 水粉

答案：C

146、在创作中，为了突出主体，可采用的方法不包括（  ）

A. 加大主体的面积

B. 提高主体的色彩纯度

C. 将主体置于画面边缘

D. 增强主体的明暗对比

答案：C

147、以下关于美术史发展的说法，正确的是（  ）

A. 美术史的发展是一成不变的

B. 不同时期的美术风格相互独立，没有联系

C. 美术史的发展受到社会、文化、经济等多种因素影响

D. 现代美术完全摒弃了传统美术的元素

答案：C

148、在版画艺术中，通过将油墨滚涂在平坦的版面上，再转印到纸张上的版画类型是（  ）

A. 凸版画

B. 凹版画

C. 平版画

D. 孔版画

答案：C

149、以下哪种美术表现形式强调用简洁、概括的线条来表现物体的形态和神韵？（  ）

A. 工笔画

B. 写意画

C. 水彩画

D. 油画

答案：B

150、在美术设计中，为了营造出空间感，可运用的方法不包括（  ）

A. 近大远小

B. 色彩的冷暖对比

C. 物体的重叠

D. 均匀分布画面元素

答案：D

151、色彩的三原色是（  ）

A. 红、黄、蓝（美术三原色）

B. 红、绿、蓝（光学三原色）

C. 红、黄、绿

D. 青、品红、黄

答案：A

152、在色轮上，相距 180 度的两种颜色互为（  ）

A. 同类色

B. 邻近色

C. 对比色

D. 互补色

答案：D

153、以下哪种颜色混合可以得到黑色？（  ）

A. 红、黄、蓝等量混合（美术三原色）

B. 红、绿、蓝等量混合（光学三原色）

C. 红、黄混合

D. 黄、蓝混合

答案：A

154、以下哪种色彩搭配能产生强烈的视觉冲击效果？（  ）

A. 同类色搭配

B. 邻近色搭配

C. 对比色搭配

D. 相似色搭配

答案：C

155、色彩的纯度又被称为（  ）

A. 明度

B. 饱和度

C. 色相

D. 对比度

答案：B

156、以下哪种色彩在视觉上具有收缩感？（  ）

A. 暖色

B. 亮色

C. 冷色

D. 高明度色

答案：C

157、在色彩理论中，RYB 色彩模式指的是（  ）

A. 红、绿、蓝

B. 红、黄、蓝（美术三原色）

C. 青、品红、黄

D. 红、紫、蓝

答案：B

158、以下哪种颜色的波长最长，在视觉上最容易引起注意？（  ）

A. 红色

B. 绿色

C. 蓝色

D. 黄色

答案：A

159、色彩的冷暖感觉是一种（  ）现象。

A. 物理

B. 生理

C. 心理

D. 化学

答案：C

160、以下关于色彩混合的说法，正确的是（  ）

A. 色光混合是减法混合

B. 颜料混合是加法混合

C. 色光混合后颜色变亮，颜料混合后颜色变暗

D. 色光混合和颜料混合效果相同

答案：C

161、以下哪种色彩搭配能营造出和谐、统一的视觉效果？（  ）

A. 同类色搭配

B. 互补色搭配

C. 对比色搭配

D. 无色彩与有色彩搭配

答案：A

162、色彩的心理效应不包括（  ）

A. 温度感

B. 重量感

C. 味觉感

D. 听觉感

答案：D

163、在色彩构成中，将两种或两种以上的色彩按照一定的秩序和比例进行组合，以达到和谐美观的效果，这种方式称为（  ）

A. 色彩混合

B. 色彩对比

C. 色彩调和

D. 色彩平衡

答案：C

164、以下哪种颜色在西方文化中常象征着死亡和哀悼？（  ）

A. 白色

B. 黑色

C. 红色

D. 绿色

答案：B

165、以下关于色彩对比的说法，错误的是（  ）

A. 明度对比能增强画面的层次感

B. 纯度对比可以突出主体

C. 色相对比只有互补色对比一种形式

D. 冷暖对比能营造出不同的氛围

答案：C

166、在色彩搭配中，为了避免色彩过于杂乱，通常建议使用（  ）种主要颜色。

A. 1 - 2

B. 3 - 5

C. 6 - 8

D. 越多越好

答案：B

167、以下哪种色彩在视觉上具有膨胀感？（  ）

A. 冷色

B. 暗色

C. 暖色

D. 低明度色

答案：C

168、在广告设计中，为了体现产品的高端品质，常选用的色彩搭配是（  ）

A. 金色、黑色、白色搭配

B. 鲜艳的纯色搭配

C. 大量使用灰色

D. 冷暖对比强烈的色彩搭配

答案：A

169、在广告设计中，为表现冬季羽绒服的保暖特性，选择米白色、驼色等暖灰调，这运用了色彩的（  ）特性。​
A. 冷暖联想​
B. 轻重感知​
C. 软硬暗示​
D. 进退视觉​
答案：A​
170、下列色彩组合中，属于中差色搭配的是（  ）​
A. 红色与绿色​
B. 黄色与蓝色​
C. 橙色与紫色​
D. 蓝色与青色​
答案：C​
171、当需要在广告画面中营造科技感氛围时，常使用冷色调为主，搭配少量的（  ）作为点缀色，增强视觉冲击力。​
A. 红色​
B. 黄色​
C. 紫色​
D. 白色​
答案：A​
172、在设计儿童玩具广告时，使用粉色和浅蓝色搭配，既体现童趣又避免过于刺眼，这是利用了色彩的（  ）原理。​
A. 互补色对比​
B. 邻近色调和​
C. 类似色协调​
D. 无彩色缓冲​
答案：C​
173、以下哪种色彩模式适用于印刷品的色彩设置（  ）​
A. RGB​
B. CMYK​
C. Lab​
D. HSB​
答案：B​
174、某品牌为传达环保理念，在广告中大量使用象征自然的（  ），并降低色彩纯度，营造质朴的感觉。​
A. 红色系​
B. 蓝色系​
C. 绿色系​
D. 紫色系​
答案：C​
175、在色彩混合中，将红、绿、蓝三种色光等比例混合会得到（  ）​
A. 黑色​
B. 白色​
C. 灰色​
D. 黄色​
答案：B​
176、广告设计中，为突出促销信息 “限时抢购”，将文字设置为高纯度的红色，利用了红色能（  ）的特性。​
A. 引发食欲​
B. 传达冷静​
C. 吸引注意力、营造紧迫感​
D. 表现高端​
答案：C​
177、设计数码产品广告时，强调 “轻薄便携，随身携带”，采用的是（  ）

A. 产品功能诉求

B. 品牌形象诉求

C. 情感价值诉求

D. 文化内涵诉求

答案：A

178、下列关于色彩冷暖对比的说法，正确的是（  ）​
A. 冷色在视觉上会前进，暖色会后退​
B. 冷暖对比越强，画面越和谐​
C. 冷暖对比可以增强画面的空间感和层次感​
D. 广告中只能使用单一的冷色或暖色​
答案：C​
179、为使广告画面中的产品更显高档，可采用低饱和度的莫兰迪色系，并搭配（  ）提升精致感。​
A. 金色、银色等金属色​
B. 鲜艳的大红色​
C. 明亮的柠檬黄​
D. 深沉的墨绿色​
答案：A​
180、色彩的明度对比中，（  ）对比能产生强烈的视觉冲击，常用于吸引眼球的广告标题设计。​
A. 高长调​
B. 高中调​
C. 低短调​
D. 中中调​
答案：A​
181、在设计化妆品广告时，为体现产品的温和性质，通常会选择（  ）为主色调。​
A. 强对比的红与绿​
B. 柔和淡雅的粉色、米色​
C. 深沉神秘的紫色​
D. 活力四射的橙色​
答案：B​
182、以下哪种色彩搭配方式能使广告画面产生优雅、柔和的感觉（  ）​
A. 互补色搭配​
B. 同类色搭配​
C. 对比色搭配​
D. 原色搭配​
答案：B​
183、广告创意的 “关联性” 要求是指（  ）

A. 与热门事件相关

B. 与产品特性和受众需求相关

C. 与竞争对手广告相关

D. 与设计师个人喜好相关

答案：B

184、广告创意的本质是（  ）

A. 追求画面美观

B. 寻找独特的信息传达方式

C. 运用大量特效

D. 模仿热门广告

答案：B

185、以下哪种不属于广告创意的常用方法？（  ）

A. 头脑风暴法

B. 直接复制法

C. 联想法

D. 逆向思维法

答案：B

186、广告文案中，能够迅速吸引受众注意力的部分是（  ）

A. 标题

B. 正文

C. 广告语

D. 随文

答案：A

187、系列广告设计中，保持连贯性的关键在于（  ）

A. 使用相同的模特

B. 每则广告时长一致

C. 统一视觉风格和核心元素

D. 发布在相同媒体平台

答案：C

188、为环保主题设计公益广告，更适合采用的色彩方案是（  ）

A. 红、黄等高饱和度暖色

B. 蓝、绿等象征自然的冷色调

C. 黑、白、灰无彩色系

D. 粉、紫等柔和的中间色调

答案：B

189、以下哪种广告表现形式适合详细说明产品的功能和使用方法？（  ）

A. 短视频广告

B. 平面海报广告

C. 户外广告牌广告

D. 广播广告

答案：A

190、广告创意中，“借势营销” 是指（  ）

A. 借助热门事件、话题提升广告关注度

B. 强行关联不相关事物

C. 抄袭其他品牌创意

D. 过度依赖明星效应

答案：A

191、以下哪种广告表现形式可以直观展示产品的使用方法？（  ）

A. 动画演示

B. 静态海报

C. 广播广告

D. 平面插画

答案：A

192、广告设计流程中，创意提案阶段需要向客户展示的内容不包括（  ）

A. 设计草图

B. 色彩方案

C. 广告投放效果预测数据

D. 创意构思说明

答案：C

193、以下哪种广告表现手法可以增强广告的可信度？（  ）

A. 明星代言

B. 专家证言和数据支撑

C. 夸张的画面效果

D. 大量使用特效

答案：B

194、设计食品广告时，为体现产品的新鲜美味，摄影时应注重（  ）

A. 背景的华丽程度

B. 食材的色泽和质感呈现

C. 餐具的摆放整齐

D. 广告标语的位置

答案：B

195、广告创意中的 “情感共鸣” 策略，是通过唤起消费者的（  ）来引发关注。

A. 理性思考

B. 情感体验

C. 物质需求

D. 社交需求

答案：B

196、系列广告设计中，通过设置悬念的方式吸引受众持续关注，属于（  ）

A. 重复式策略

B. 递进式策略

C. 悬念式策略

D. 对比式策略

答案：C

197、在设计教育类广告时，为体现专业性，可采用的设计元素是（  ）

A. 卡通图案

B. 学术图表和专业证书展示

C. 鲜艳的色彩

D. 活泼的字体

答案：B

198、设计电子产品广告时，为突出产品的高科技感，可运用的设计元素不包括（  ）

A. 金属质感

B. 复杂的花纹图案

C. 简洁的线条

D. 光影特效

答案：B

199、以下哪种广告投放方式属于精准营销？（  ）

A. 在电视黄金时段投放广告

B. 在人流量大的地铁站投放广告

C. 根据用户搜索关键词推送广告

D. 在报纸头版刊登广告

答案：C

200、广告设计中，为突出品牌标识，可采用的方法是（  ）

A. 缩小标识尺寸

B. 将标识放在角落

C. 增大标识面积、提高色彩对比度

D. 降低标识的清晰度

答案：C

201、设计旅游景区广告时，采用航拍全景画面和游客欢乐的场景，主要是为了展示景区的（  ）

A. 地理位置

B. 门票价格

C. 规模宏大和游玩体验

D. 导游服务

答案：C

202、互联网广告应当具有可识别性，显著标明 “广告”，使消费者能够辨明其为广告。付费搜索广告应当与自然搜索结果明显区分，不可以通过（  ）等方式影响用户正常识别。​
A. 颜色​
B. 字体​
C. 大小​
D. 欺骗方式​
答案：D​
203、为教育培训机构设计广告，突出 “名师授课，高通过率”，是针对消费者的（  ）需求。

A. 学习环境

B. 教学质量

C. 课程价格

D. 上课时间

答案：B

204、以下哪种广告表现形式适合在社交媒体上快速传播？（  ）

A. 长篇视频广告

B. 信息密集的海报

C. 简洁有趣的短视频或图文

D. 专业深奥的文案广告

答案：C

205、利用互联网发布、发送广告，不得影响用户正常使用网络。在互联网页面以弹出等形式发布的广告，应当显著标明关闭标志，确保（  ）。​
A. 一键关闭​
B. 点击两次关闭​
C. 长时间显示​
D. 不能关闭​
答案：A​
206、广告文案中的 “广告语” 又被称为（  ）

A. 标题

B. 正文

C. 口号

D. 随文

答案：C

207、设计家具广告时，为体现产品的舒适和高品质，可采用的拍摄角度是（  ）

A. 俯拍全景

B. 仰拍局部

C. 平视展示使用场景

D. 微距拍摄细节

答案：C

208、广告创意的 “独特性” 要求是指（  ）

A. 与其他广告完全不同

B. 采用全新的表现形式

C. 具有区别于竞争对手的亮点

D. 过度追求奇异效果

答案：C

209、设计化妆品广告时，使用 “28 天焕亮肌肤” 的文案，属于（  ）

A. 虚假宣传

B. 合理承诺

C. 模糊表述

D. 夸张表达

答案：D

210、广告设计流程中，市场调研阶段需要了解的内容不包括（  ）

A. 竞争对手广告策略

B. 目标受众喜好

C. 广告制作成本

D. 产品特性和优势

答案：C

1、以下属于广告学基础概念的有（  ）

A. 广告的定义与本质

B. 广告传播的 5W 模式

C. 广告的营销功能

D. 广告效果的评估方法

答案：ABCD

2、从广告学基础概念角度看，广告创意的特点有（  ）

A. 独特性

B. 关联性

C. 震撼性

D. 可行性
答案：ABCD

3、广告市场环境中的宏观环境因素包含（  ）

A. 政治法律环境

B. 经济环境

C. 社会文化环境

D. 科技环境

答案：ABCD

4、下列哪些现象体现了社会文化环境对广告市场的影响？（  ）

A. 国潮风广告兴起，传统文化元素广泛应用

B. 环保意识增强，绿色环保主题广告增多

C. 老龄化社会加剧，针对老年群体的广告创新

D. 直播带货成为热门广告营销方式

答案：ABC

5、数字技术发展给广告市场环境带来的变化有（  ）

A. 广告投放更精准，基于大数据分析定向推送

B. 短视频广告崛起，改变广告传播形态

C. 元宇宙概念下，虚拟场景广告开始探索

D. 广告制作成本大幅降低

答案：ABC

6、制定广告目标时，应遵循 SMART 原则，具体指（  ）

A. 具体（Specific）

B. 可衡量（Measurable）

C. 可实现（Attainable）

D. 相关性（Relevant）和有时限（Time - bound）

答案：ABCD

7、以下关于广告学基础概念中 “广告定位” 的说法，正确的是（  ）

A. 是在消费者心智中占据独特位置

B. 可基于产品特点、价格、使用者等进行定位

C. 能帮助产品在竞争中脱颖而出

D. 定位一旦确定不可改变

答案：ABC

8、社会文化环境中的（  ）因素会影响广告的内容和表现形式。

A. 价值观

B. 风俗习惯

C. 宗教信仰

D. 教育水平

答案：ABCD

9、经济环境对广告市场的影响体现在（  ）

A. 经济繁荣期，企业广告投放预算通常增加

B. 经济衰退时，消费者更关注性价比高的产品广告

C. 通货膨胀会导致广告制作成本上升

D. 新兴产业的发展催生新的广告需求

答案：ABCD

10、广告策划执行中，广告文案撰写的原则包括（  ）

A. 简洁明了

B. 吸引眼球

C. 传达准确信息

D. 符合品牌调性

答案：ABCD

11、从广告学基础概念出发，广告与营销的关系是（  ）

A. 广告是营销的重要组成部分

B. 营销为广告提供策略指导

C. 广告能促进产品销售，实现营销目标

D. 两者相互独立，没有关联

答案：ABC

12、政策法规环境对广告市场的规范作用体现在（  ）

A. 限制虚假广告、低俗广告的发布

B. 规定特定行业广告的审查流程

C. 保障消费者合法权益

D. 促进广告行业健康有序发展

答案：ABCD

13、广告学基础概念中的 “广告受众” 具有哪些特点？（  ）

A. 分散性

B. 主动性

C. 多样性

D. 可诱导性

答案：ABCD

14、广告市场环境分析中，对竞争对手的分析内容涵盖（  ）

A. 竞争对手的广告投放策略

B. 竞争对手的广告创意特点

C. 竞争对手的广告媒介选择

D. 竞争对手的广告效果评估

答案：ABCD

15、广告策划执行过程中，广告预算的分配方式有（  ）

A. 按广告活动阶段分配

B. 按广告媒介分配

C. 按目标市场区域分配

D. 按产品或服务类别分配

答案：ABCD

16、社会文化环境中的流行文化趋势会促使广告（  ）

A. 采用热门 IP 进行联名营销

B. 融入当下流行的网络用语

C. 模仿热门影视、综艺的风格

D. 邀请流量明星代言

答案：ABCD

17、广告策划执行中，广告效果优化的方法有（  ）

A. 根据投放数据调整广告创意

B. 更换效果不佳的广告媒介

C. 优化广告投放时间和频率

D. 针对不同受众群体进行差异化投放

答案：ABCD

18、广告学基础概念中的 “广告传播” 包含的要素有（  ）

A. 信源

B. 编码

C. 信道

D. 解码与反馈

答案：ABCD

19、经济环境中的消费升级趋势对广告的影响表现为（  ）

A. 消费者更关注品质，广告注重突出产品质量与工艺

B. 追求个性化，定制化广告需求增加

C. 对健康、环保产品需求上升，相关主题广告增多

D. 消费者购买决策更理性，广告需提供更多专业信息

答案：ABCD

20、在广告策划执行中，广告发布后的效果反馈与调整环节包括（  ）

A. 收集消费者的反馈意见

B. 分析广告投放数据

C. 与竞争对手广告效果对比

D. 根据反馈优化后续广告策略

答案：ABCD

21、在 Adobe Photoshop 中，以下哪些操作可以创建选区？（ ）

A. 使用矩形选框工具绘制规则形状选区

B. 利用快速选择工具智能选取相似颜色区域

C. 通过钢笔工具绘制路径后转换为选区

D. 运用魔棒工具选取颜色相近的区域

答案：ABCD

22、Adobe Illustrator 中，关于路径的说法正确的是（ ）

A. 路径由锚点和线段组成，可以精确绘制图形

B. 直接选择工具可用于调整路径上的锚点和线段

C. 路径可以转换为形状图层进行填充和描边

D. 可以通过 “描边路径” 功能为路径添加笔触效果

答案：ABCD

23、在 Photoshop 中，以下哪些属于图层样式效果？（ ）

A. 投影（Drop Shadow）

B. 内阴影（Inner Shadow）

C. 外发光（Outer Glow）

D. 斜面和浮雕（Bevel and Emboss）

答案：ABCD

24、Adobe Illustrator 中，绘制复杂图形时，常用的形状生成工具组合有（ ）

A. 钢笔工具与直接选择工具配合绘制精确路径

B. 形状工具快速创建基础几何图形

C. 路径查找器面板对多个图形进行布尔运算

D. 吸管工具吸取颜色应用到图形

答案：ABC

25、在 Photoshop 中，调整图像色彩的命令有（ ）

A. 色相 / 饱和度（Hue/Saturation）

B. 色彩平衡（Color Balance）

C. 曲线（Curves）

D. 亮度 / 对比度（Brightness/Contrast）

答案：ABCD

26、Adobe Illustrator 中，能够将文字转换为可编辑对象的操作有（ ）

A. 使用 “文字转曲”（轮廓化文字）命令将文字转换为路径

B. 执行 “扩展” 命令将文字转换为形状

C. 将文字栅格化后进行编辑

D. 直接使用形状生成工具修改文字形状

答案：AB

27、Adobe Illustrator 中，创建渐变效果的方法有（ ）

A. 使用渐变工具在图形上拖拽创建线性或径向渐变

B. 在渐变面板中设置渐变色标和颜色

C. 通过 “渐变网格” 功能创建复杂的颜色过渡效果

D. 利用 “混合工具” 制作颜色渐变的混合对象

答案：ABCD

28、在 Photoshop 中，图像的色彩模式包括（ ）

A. RGB 模式，常用于屏幕显示

B. CMYK 模式，适用于印刷输出

C. Lab 模式，色彩范围最广

D. Grayscale 模式，即灰度模式

答案：ABCD

29、Adobe Illustrator 中，制作重复图案的方法有（ ）

A. 使用图案画笔绘制重复图案

B. 通过 “图案” 面板创建自定义图案并应用

C. 利用 “混合工具” 制作规律排列的重复对象

D. 使用 “符号” 功能创建和应用符号实例

答案：ABD

30、在 Photoshop 中，以下哪些操作可以改变图像的大小和分辨率？（ ）

A. 执行 “图像 - 图像大小” 命令进行设置

B. 使用 “自由变换” 工具缩放图像

C. 通过 “裁剪工具” 裁剪图像并调整尺寸

D. 在新建文档时设置分辨率和尺寸参数

答案：ACD

31、Adobe Illustrator 中，图形的填充和描边设置包括（ ）

A. 选择纯色填充

B. 设置渐变色填充

C. 调整描边的宽度和颜色

D. 应用图案填充和描边

答案：ABCD

32、在 Photoshop 中，通道的作用包括（ ）

A. 存储图像的色彩信息

B. 创建和编辑选区

C. 制作特殊的图像效果

D. 分离和合并图像通道

答案：ABCD

33、在 After Effects 中，常用的跟踪技术有（ ）

A. 运动跟踪（Motion Tracking）

B. 稳定跟踪（Stabilize Motion）

C. 面部跟踪（Face Tracking）

D. 3D 摄像机跟踪（3D Camera Tracker）

答案：ABCD

34、在 Photoshop 中，图层的混合模式包括（ ）

A. 正常（Normal）

B. 叠加（Overlay）

C. 正片叠底（Multiply）

D. 滤色（Screen）

答案：ABCD

35、在广告设计中，美术基础概念的应用体现在哪些方面？（  ）

A. 运用构图原理组织画面元素，引导观众视线

B. 借助线条、形状等元素塑造产品形象

C. 参考人体比例知识设计人物相关广告

D. 依据透视原理营造画面空间感

答案：ABCD

36、关于美术中的比例知识，在广告设计中的正确应用有（  ）

A. 设计人物海报时遵循人体正常比例，使形象真实可信

B. 为突出产品特点，可适当夸张产品局部比例

C. 画面元素间保持协调的比例关系，增强美感

D. 在儿童产品广告中，可采用夸张的头身比例表现童趣

答案：ABCD

37、美术中的透视原理在广告设计中的作用有（  ）

A. 一点透视常用于营造庄重、稳定的空间感

B. 两点透视可表现产品多角度的形态

C. 散点透视适合展现宏大场景或多个元素

D. 通过透视变化突出主体，增强画面纵深感

答案：ABCD

38、在广告设计中，常用的素描表现手法有（  ）及其应用场景。

A. 线描速写，快速表现产品轮廓和动态，用于草图设计

B. 明暗素描，通过光影塑造产品立体感，适用于写实广告

C. 结构素描，展示产品内部结构和构造，适合科技产品广告

D. 创意素描，以独特的创意表现产品理念，吸引眼球

答案：ABCD

39、水彩画的表现技法在广告设计中的运用特点包括（  ）

A. 干画法，色彩层次分明，适合表现清晰的细节

B. 湿画法，色彩自然融合，营造柔和、梦幻的氛围

C. 刮擦法，制造特殊纹理效果，增加画面趣味性

D. 喷溅法，产生活泼、自由的视觉感受

答案：ABCD

40、以下哪些油画表现手法可应用于广告设计？（  ）

A. 厚涂法，通过颜料堆砌展现质感，突出产品品质

B. 薄涂法，使色彩透明、柔和，营造细腻氛围

C. 罩染法，改变底层颜色，创造丰富的色彩层次

D. 刮刀画法，形成独特的肌理效果，增强视觉冲击力

答案：ABCD

41、广告设计中，色彩的冷暖对比可实现以下效果（  ）

A. 突出主体，使产品在画面中更醒目

B. 营造氛围，如冷色调表现科技感，暖色调表现温馨感

C. 增强空间感，冷色后退，暖色前进

D. 引导情感共鸣，激发消费者的心理感受

答案：ABCD

42、以下哪些色彩搭配方式在广告设计中较为常见且能达到相应效果？（  ）

A. 同类色搭配，营造和谐、统一的视觉效果

B. 邻近色搭配，既有变化又不失协调，丰富画面

C. 对比色搭配，产生强烈的视觉冲击，吸引注意力

D. 互补色搭配，增强画面活力和张力

答案：ABCD

43、色彩的心理效应在广告设计中的体现包括（  ）

A. 温度感，影响消费者对产品使用场景的联想

B. 重量感，通过色彩选择表现产品的质感和档次

C. 味觉感，利用色彩引发消费者对食品口味的联想

D. 情感倾向，不同色彩引发消费者不同的情感反应

答案：ABCD

44、在汽车广告中，为表现速度与力量感，常采用的色彩策略有（  ）

A. 使用红色，象征激情与速度，吸引消费者目光

B. 黑色，体现稳重与力量，展示汽车的品质

C. 银色，表现科技感和现代感，突出汽车的先进技术

D. 运用对比强烈的色彩搭配，增强视觉冲击力

答案：ABCD

45、食品广告中，色彩的运用技巧包括（  ）

A. 使用鲜艳的色彩，如橙色、黄色，刺激消费者的食欲

B. 真实还原食品的色彩，增强产品的可信度

C. 运用色彩对比，突出食品的新鲜和美味

D. 根据食品的口味和特点选择相应的色彩，如绿色代表清新、健康

答案：ABCD

46、在电子产品广告设计中，为体现高科技感，常用的色彩搭配有（  ）

A. 冷色调为主，如蓝色、紫色，传达冷静、专业的感觉

B. 搭配少量金属色，如银色、金色，突出产品的质感和高端定位

C. 运用黑白灰的简洁搭配，展现简约、现代的风格

D. 采用对比强烈的色彩，强调产品的独特性和创新性

答案：ABCD

47、在广告设计中，美术与色彩的结合可以实现以下哪些效果？（  ）

A. 通过美术构图和色彩搭配，突出广告主题，引导观众视线

B. 利用美术造型元素和色彩情感，营造特定的广告氛围

C. 借助美术透视和色彩空间感，增强画面的立体感和真实感

D. 运用美术表现手法和色彩象征意义，传达产品信息和品牌理念

答案：ABCD

48、在设计系列广告时，美术和色彩方面需要保持（  ）以实现整体统一

A. 统一的构图风格，使系列广告具有连贯性

B. 相似的色彩基调，强化品牌形象

C. 一致的表现手法，增强系列感

D. 固定的元素组合，形成品牌识别特征

答案：ABCD

49、当广告设计需要传达特定情感时，美术和色彩可通过以下方式实现（  ）

A. 悲伤情感，采用灰暗的色调和扭曲的线条

B. 喜悦情感，使用明亮鲜艳的色彩和流畅、活泼的线条

C. 宁静情感，运用柔和的色彩和简洁、规整的构图

D. 紧张情感，运用强烈的色彩对比和不稳定的构图

答案：ABCD

50、在户外广告设计中，美术和色彩的应用需考虑（  ）因素

A. 远距离可视性，选择醒目的色彩和简洁的美术造型

B. 环境协调性，与周围环境的色彩和风格相融合

C. 昼夜展示效果，确保色彩在不同光线条件下清晰可见

D. 快速传达信息，通过简洁的构图和明确的色彩表达主题

答案：ABCD

51、在广告设计中，美术与色彩的运用如何提升品牌辨识度？（  ）

A. 固定使用独特的美术风格，形成品牌视觉符号

B. 保持统一的色彩体系，使消费者产生品牌联想

C. 通过美术与色彩的组合传递品牌核心价值

D. 在不同广告形式中持续强化特定的美术与色彩搭配

答案：ABCD

52、美术与色彩在广告设计中的局限性包括（  ）

A. 受到文化差异的影响，某些色彩和美术元素在不同地区含义不同

B. 技术和成本限制，复杂的美术表现和特殊色彩可能难以实现或成本过高

C. 受众审美差异，难以满足所有消费者的喜好

D. 潮流变化快，美术与色彩风格容易过时

答案：ABCD

53、为了在广告设计中更好地运用美术与色彩知识，设计师需要（  ）

A. 深入了解美术和色彩的基础理论知识

B. 关注行业动态和流行趋势，不断学习创新

C. 进行市场调研，了解目标受众的喜好和需求

D. 实践中不断尝试和总结，提升设计能力

答案：ABCD

54、在广告设计中，美术与色彩的搭配可以通过（  ）方式来增强视觉冲击力

A. 强烈的色彩对比，如互补色搭配

B. 独特的美术构图，打破常规吸引视线

C. 夸张的美术造型，突出产品特点

D. 大面积的纯色运用，简洁而醒目

答案：ABCD

55、以下哪些美术流派的特点可以应用于广告设计中？（  ）

A. 印象派，通过色彩的光影变化营造氛围

B. 超现实主义，以奇特的创意吸引消费者关注

C. 立体主义，多角度展现产品形态

D. 波普艺术，运用流行文化元素和鲜艳色彩引发共鸣

答案：ABCD

56、美术与色彩在广告设计中的环保应用体现在（  ）

A. 选择环保的色彩，避免使用对环境有害的颜料

B. 运用自然主题的美术元素，传达环保理念

C. 采用简洁的设计风格，减少资源浪费

D. 通过广告宣传环保知识，引导绿色消费

答案：ABCD

57、在设计促销广告时，美术与色彩的作用有（  ）

A. 色彩上使用鲜艳、醒目的颜色，吸引消费者注意力

B. 美术构图上突出促销信息，引导消费者关注优惠内容

C. 运用对比强烈的色彩和图形，营造紧迫感

D. 通过有趣的美术形象增加广告的吸引力和传播性

答案：ABCD

58、美术与色彩在广告设计中的跨媒体应用包括（  ）

A. 在平面广告、视频广告、户外广告等不同媒体中保持统一的视觉风格

B. 根据不同媒体的特点调整美术和色彩的表现方式

C. 利用新媒体技术实现美术与色彩的互动展示

D. 结合社交媒体传播特性，设计易于分享的广告内容

答案：ABCD

59、在设计品牌形象广告时，美术与色彩的运用要点是（  ）

A. 体现品牌的核心价值和个性特点

B. 保持与品牌长期视觉形象的一致性

C. 通过独特的美术与色彩组合提升品牌辨识度

D. 运用情感化的设计，增强消费者对品牌的认同感

答案：ABCD

60、美术与色彩在广告设计中的创意灵感来源可以是（  ）

A. 日常生活中的各种事物和现象

B. 不同的艺术作品和文化形式

C. 科技发展带来的新视觉元素

D. 消费者的需求和市场趋势

答案：ABCD

61、美术与色彩在广告设计未来的发展趋势可能包括（  ）

A. 更加注重个性化和定制化的设计

B. 与虚拟现实、增强现实等新技术的深度融合

C. 强调可持续发展，环保理念在设计中的体现

D. 跨文化的设计交流与融合更加频繁

答案：ABCD

62、以下属于《中华人民共和国广告法》明确禁止的广告内容有（  ）

A. 使用国家级、最高级、最佳等用语

B. 利用不满十周岁的未成年人作为广告代言人

C. 宣传烟草制品（除烟草企业的非烟草广告外）

D. 含有妨碍社会公共秩序或者违背社会良好风尚的内容

答案：ABCD

63、医疗广告在发布时，必须遵守的法律法规要求有（  ）

A. 内容不得含有表示功效、安全性的断言或者保证

B. 应当显著标明禁忌、不良反应

C. 需经卫生行政部门审查批准并取得广告批准文件

D. 不得利用患者、卫生技术人员的名义或形象作证明

答案：ABCD

64、根据广告业相关法律法规，以下哪些行为会受到处罚？（  ）

A. 发布虚假广告欺骗、误导消费者

B. 未取得专利权却在广告中谎称取得专利权

C. 在针对未成年人的大众传播媒介上发布酒类广告

D. 广告中未显著标明 “广告” 字样，使消费者难以辨别

答案：ABCD

65、保健食品广告发布的合规要点包括（  ）

A. 内容需经省级市场监督管理部门审查批准

B. 不得声称具有疾病预防、治疗功能

C. 应当显著标明 “本品不能代替药物”

D. 可以利用专家、消费者的名义作推荐证明

答案：ABC

66、互联网广告发布过程中，必须遵守的规定有（  ）

A. 具有可识别性，显著标明 “广告”

B. 付费搜索广告与自然搜索结果明显区分

C. 未经同意不得向个人电子设备发送广告

D. 弹出广告应确保一键关闭

答案：ABCD

67、广告行业的职业规范涵盖（  ）

A. 广告创意与制作的质量标准

B. 广告从业者的行为准则

C. 广告业务的操作流程规范

D. 广告效果评估的方法和标准

答案：ABCD

68、以下关于广告学概论中广告的定义，说法正确的有（  ）

A. 广告是一种有偿的信息传播活动

B. 广告的目的是为了推销商品、服务或观念

C. 广告需要通过特定的媒介进行传播

D. 广告的传播对象是广大消费者或特定受众群体

答案：ABCD

69、广告设计概论中，广告设计的基本原则包含（  ）

A. 创新性原则，追求独特新颖的创意和表现形式

B. 准确性原则，确保信息传达真实、清晰、不误导

C. 经济性原则，合理控制设计与制作成本

D. 艺术性原则，在信息传达基础上提升审美价值

答案：ABCD

70、广告学概论中，广告的功能包括（  ）

A. 传递信息，让消费者了解产品或服务

B. 促进销售，刺激消费者的购买欲望

C. 塑造品牌形象，提升品牌知名度与美誉度

D. 引导消费观念，影响消费者的生活方式

答案：ABCD

1、广告的本质是一种有目的、有计划的信息传播活动。（  ）

答案：正确
2、广告学概论中，USP 理论强调广告应突出产品的独特销售主张。（  ）

答案：正确
3、广告活动中，广告主是指为推销商品或者服务，自行或者委托他人设计、制作、发布广告的自然人、法人或者其他组织。（  ）

答案：正确
4、广告设计中，字体设计只要好看就行，不需要与广告主题和风格相匹配。（  ）

答案：错误
5、广告学研究中，广告传播的受众是被动接受信息的。（  ）

答案：错误
6、商业广告的唯一目的就是促进销售，无需承担社会责任。（  ）

答案：错误
7、广告学概论中，品牌形象理论主张广告应着重塑造品牌的个性和形象。（  ）

答案：正确
8、广告设计过程中，创意构思阶段不需要考虑目标受众的特点。（  ）

答案：错误
9、广告的信息内容只能通过文字来表达，图形和色彩起辅助作用。（  ）

答案：错误
10、广告设计概论指出，对比是增强广告视觉冲击力的常用手法之一。（  ）

答案：正确
11、广告设计中，色彩的搭配应符合目标受众的文化背景和审美习惯。（  ）

答案：正确
12、广告学概论中，定位理论强调在消费者心智中占据独特的位置。（  ）

答案：正确
13、广告的传播渠道只包括电视、报纸、杂志等传统媒体。（  ）

答案：错误
14、广告设计概论认为，简洁明了的广告更容易让受众理解和接受。（  ）

答案：正确
15、广告学研究中，广告效果评估只需要关注销售业绩的提升。（  ）

答案：错误
16、广告设计中，图形的选择和运用不需要与广告信息相关联。（  ）

答案：错误
17、广告学概论中，整合营销传播理论强调将各种传播工具进行整合运用。（  ）

答案：正确
18、广告的创意只要独特新颖，就一定能取得良好的传播效果。（  ）

答案：错误
19、留白是一种有效的构图技巧，可以增强画面的美感和呼吸感。（  ）

答案：正确
20、广告学研究表明，广告对塑造品牌形象没有作用。（  ）

答案：错误
21、广告设计中，文案撰写不需要考虑语言的简洁性和吸引力。（  ）

答案：错误
22、广告学概论中，情感诉求策略是通过激发消费者的情感来影响其购买行为。（  ）

答案：正确
23、广告的视觉元素中，色彩比图形和文字更重要。（  ）

答案：错误
24、广告设计中，重复是一种增强广告记忆度的有效方法。（  ）

答案：正确
25、广告学研究中，广告投放的时间和频率对广告效果没有影响。（  ）

答案：错误
26、广告设计中，字体的大小和样式不会影响广告信息的传达。（  ）

答案：错误
27、商业广告可以使用 “国家级”“最高级”“最佳” 等用语来吸引消费者。（  ）

答案：错误
28、广告学概论中，理性诉求策略主要依靠逻辑推理和事实依据说服消费者。（  ）

答案：正确
29、广告设计过程中，不需要考虑广告发布的媒介特点。（  ）

答案：错误
30、对称式构图可以给人稳定、庄重的感觉。（  ）

答案：正确
31、广告受众对不同类型的广告接受程度是相同的。（  ）

答案：错误
32、广告设计中，色彩的冷暖对比可以营造不同的氛围和情感效果。（  ）

答案：正确
34、广告学概论中，差异化竞争理论适用于广告策略的制定。（  ）

答案：正确
35、广告设计过程中，只要完成设计稿，整个设计工作就结束了。（  ）

答案：错误
36、广告的传播效果只取决于广告内容，与传播渠道无关。（  ）

答案：错误
37、广告预算的分配不需要考虑广告目标和策略。（  ）

答案：错误
38、广告设计中，图形的清晰度和质量对广告效果有重要影响。（  ）

答案：正确
39、商业广告可以利用消费者的恐惧心理，过度夸大产品可能带来的危害以促进销售。（  ）

答案：错误
40、广告学概论中，共鸣理论强调广告应与消费者的生活经验和情感产生共鸣。（  ）

答案：正确
41、广告的信息传达只要准确，不需要考虑受众的接受能力和理解程度。（  ）

答案：错误
42、广告设计中，非对称式构图可以产生动感和活力。（  ）

答案：正确
43、广告设计中，文案的排版方式会影响受众对广告信息的阅读和理解。（  ）

答案：正确
44、公益广告的传播范围有限，不需要注重传播效果。（  ）

答案：错误
45、动态广告设计中，动画的流畅度比传达信息的准确性更重要。（ ）

答案：错误

46、广告的视觉效果只与色彩和图形有关，与广告的布局无关。（  ）

答案：错误
47、广告设计概论认为，对比强烈的色彩搭配可以吸引受众的注意力。（  ）

答案：正确
48、广告设计中，字体的颜色选择不需要与背景色形成对比。（  ）

答案：错误
49、商业广告可以随意使用他人的形象和作品作为广告素材。（  ）

答案：错误
50、市场细分理论有助于确定广告的目标受众。（  ）

答案：正确
51、广告设计过程中，不需要考虑广告的文化适应性。（  ）

答案：错误
52、广告设计中，渐变是一种营造空间感和层次感的有效手法。（  ）

答案：正确
53、广告设计中，图形的创意和表现手法不需要与广告主题相契合。（  ）

答案：错误
54、网络广告设计中，动效设计的频率越高、效果越复杂，广告传播效果就越好。（ ）

答案：错误

55、广告设计过程中，不需要对广告的成本进行控制。（  ）

答案：错误
56、广告的信息内容只要丰富全面，不需要进行筛选和提炼。（  ）

答案：错误
57、平衡的构图可以使广告画面更加和谐稳定。（  ）

答案：正确
58、广告设计中，色彩的饱和度和明度不会影响广告的情感表达。（  ）

答案：错误
59、商业广告可以虚构产品的功效和特点来吸引消费者。（  ）

答案：错误
60、广告学概论中，品牌忠诚度与广告的长期传播密切相关。（  ）

答案：正确
61、广告学中的 AIDA 模型，D 代表的是 Desire（欲望），通过广告激发消费者对产品或服务产生强烈拥有欲望。（ ）

答案：正确

62、广告对消费者的购买决策影响是瞬间的，不会产生长期影响。（  ）

答案：错误
63、广告设计中，文案的语言风格不需要与广告的整体风格相统一。（  ）

答案：错误
64、广告的频率越高，广告效果就一定越好。（  ）

答案：错误
65、广告的视觉元素中，文字的可读性比艺术性更重要。（  ）

答案：正确
66、对比和调和是相辅相成的，合理运用可以提升广告效果。（  ）

答案：正确
67、广告的内容只要合法，不需要考虑社会道德和公序良俗。（  ）

答案：错误
68、广告设计中，图形的大小和位置会影响广告信息的主次传达。（  ）

答案：正确
69、广告目标的设定需要结合企业的营销战略。（  ）

答案：正确
70、广告设计过程中，不需要对广告的受众反馈进行收集和分析。（  ）

答案：错误

